ken: "Vihar

mt ansvar"

dukter under egna Varumirken,

- et
utspel under hsten, samtliga har i
fokuserat pd sankta Prlsern'::gna ruf.'f’f.f,:‘dl:(i:,'f"f,',’u',':; ocksa
i stottar svensk livsmedelspac 2
Varfor ett sd stort fokus tion. Produk.

pd dem? ~ Vi tar fram svenska prog
ter, exempelvis Icas grillos; qy.

- Vi analyserar lopande mark-

nadsutvecklingen och vira med-
lemmar och kunders behov. Det

har linge funnits en efterfrigan pd

myolkrivaran kommer frin
lindska bonder i stallet for ::'::
importerar stora mangder

tisk halloumi. Aven lcu-hmzyl::::

felen
g;- produkter till bra priser - och
) att mota det behovet ir vira  gor mycket, bland
egna varumirken ettav vira basta  ta in lokala .m.m"l’.‘.‘l‘s;‘i.“?‘“ iy
verkiyg, svarar Fredrik Zenk, chef  Branschen &r enig om att jr <"
inkdp EVM pa Coop Sverige. hemsk livsmedelsfsr.
Om konsekvenserna izl
for bakomliggande o o har
. 7 . ansvar fératy
] g. kedjan resone- den stirks i
1IE r Fredrik Zenk allaled?
= Som arer anva, povce
forsljare beho- som ails
ver vi balansera remsrtey
bide kundernas naden® Det £
betalningsvilia och valdigt viktigt
leverantorernas er- for oss att kunna
sattningskrav for att erbjuda ett brett sor-
hitta kmumma affirer for timent av svenskprodu-
bela kedjan. 1 alla affarsrelationer  cerat eftersom vi vet att majori-
ir det en sjilvKlarhet att man ska  teten av svenska vill
ha skiligt betalt for sin prestation.  valia svenskt och vi ir mina om en
ungerande primérproduktion,

Hur stor ersattningen ar forhand-
las i varje enskilt fall utifrin bida
parters forutsattningar.

sdval Ica Sveriges och Coop Sve-

Fredrik Zenk &r inne pid samma
spar.
- Det ir en gemensam utmaning

‘ges EMV-chefer lyfter fram spe-
fika initiativ som aktorerna for hela virt Jand - frin politiker

ort for att stédja svensk livsmed-
produktion.

Coop hjilpte svenska mjolk-
der att fa battre betalt for sin
wra ndr vi képte Grado Mejeri

*. Redan efter ett dr visade

samheten vinst.

Jeriet sildes efter tvd ar till
ipings Mejeri som tog over
s avtal och forpliktelser gent-
mjolkbonder, medarbetare

till slutkonsumenter. Képer och

efterfrigar vi mer svenskt kom-
mer utbudet att Gka.

Ellen Larsson

nder.

viktig bas for Coops utveck-

070-003 36 66
ellen.larsson@®

av

-siljet dalar kraftigt

: silde dagligvaruhan- ett lingre tidsperspektiv. Jimfort
iska livsmedel for 17,3 med 2016 var forsljningen av eko-
ronor i lopande priser. logiska livsmedel 2,1 procent stor-
rocent mindre in 2021  re 2022. Samtidigt hade den totala
cent mindre in 2020, forsiljiningen av livsmedel bkatmed
atistik frin SCB. 29,6 procent under samma nfjs‘pen-
ningen av ekologiska od - 14 gdnger mer ﬁn'ﬁrfibmu’gs'-
3ir tydligt emot tren-  okni for
sl For il av kedjornas egna
o Trsil av livs- mi har vixt nzfn ginger si
= - mycket som ekoforsaljningen.
s Sade med nirma- - Under samma period 6kade
forsiljningen av livsmedelskedjor-
mirkesvaror med ver 46

nasegna
‘Procent. Ellen Larsson

“ -y

Julmust pa burk, eller “sleek can®, blir ett allt mer Ppopulért sitt att

Musten ir ett maste — och sockerfritt Ar hetast

Varje ar konsumerar svensk-
arna 40 miljoner liter must. Hur
vi fortér den klassiska drycken

H:
arets trender nir det kommer
it jutmuston.
For minga r julmusten ett miste
pé julbordet. Av de 40 miljoner li-
ter must som gir it varje ir sker 60
jni i

ut sig dven till

ges Bryggerier har tittat nirmare
pa drets trender nar det kommer
till julmusten och kan se att sock-
erfria alternativ saval som “sleek
cans” (hogre och smalare burkar,
reds anm) Skar.

~ Vi har sedan tidigare sett en
stark. trend. av. Sockerfritt inom

lisk, men det dr forst nu vi dven

borjar se samma trend inom mus-

ten. Kanske beror det pé att vi vant
K Den

Foto

Pa.

ofta kopts i storre 1,5-liters PET-
flaskor, nigot som kan vara pavig
att forandras.

- I takt med fler forpackning-
ar och smaker blir must en allt
storre kategori. "On-the-go” ir ett
kundsegment som okar. Sisongen

langre. Vi ser en Okad

blir

forsalining redan i oktober. Fram-
forallt ir det sockerfri julmust som
vixer, framhiller Jorgen Spens,

Bryggeri.

procent
Varje ar dyker det upp nigon ny

smak eller variant i butikshyllan,
allt frin julmust med smak av apel-
sin eller kardemumma till helt nya
koncept som Spendrups variant av
Trocaderon - Trocamust.

Sveri-

oss vid d

sockerfria trenden gir ocksd hand
i hand med de smalare burkarna
som ofta upplevs som trendigare
av konsumenterna, siger Anna-
Karin Fondberg, vd for Sveriges

Bryggerier.
Tra sett har

Loke Westberg

Nytt svenskt varumarke

fina konserver i glasburk

Nu presenterar entreprendren
Lisa Lénner tillsammans

med systern Maja P4himan,
varumiirket "Finaste av” for

handeln.
- Det ir riktig mat, pa bra ra-

varor med hjélp av traditionella
metoder, sdger Lisa Lonner.

Affirsidén r att producera gm:A

Y

Systrarna vill utmana med

pd Kronleins

Fakta

yggerier listar

P Carlsberg uppdaterar klas-
sikern Apotekarnes julmust
med en soc! version mea
ak..
» Hammars Bryggeri satsar
pé sockerfri julmust pd burk,
“sleek can®, for att aven bli en
must "on the go”.
» Spendrups utmanar julens
traditionella férg och smak

fatlagrade julmuster med lite
vuxnare smal
» | &r finns musten dven inom
andra kategoler 3n 1ask - som
‘en mustsaft och energidryck
med smak av must.
» Dirfor gor Herrijunga ett
omtag pa sin Julmust original
frén 1911. Flaskan som en ging
var i glas &r nu i en miljSriktig
brun PET, som liknar ditidens

med Trocamust och en digi-
tal interaktiv "

Naturligtvis finns Trocamusten

bade med och utan socker.

» Minga bryggerier erbjuder

varumiirket Finaste av Lisa, och
Finaste av som plattform. Sedan
kan namnet varieras beroende pid

H
g
4 produkt.

- Tanken ir att kunna plocka
upp producenter som vill silja sig
med oss, och di blir namnet pi

kten efter

a p
e av bestdr av en serie

Forst:
Finast

ver
glasburk, och utmana marknaden.
Med mat som dr cirkulir, hillbart
producerad och enligt dem sjilva
"garanterat” viilsmakande satsar
systrarna nu pd att ta de dngkon-
serverade varorna ut i handeln.

- Med hjilp av dldre metoder fir
vi en hallbar produkt utan att till-
sitta nigra kemikalier eller konser-
veringsmedel, siiger Lisa Lonner.

Nu presenterar syskonen sin nya
produktserie bestiende av fem to-
matbaserade produkter, bland an-

nat en ketchup och tva firdigrit-
ter med tomatbas - alla med Frin
Sverige-mirkning.

- Den svenska produktionen av
mat okar, men vi ar fortfarande

simst i Europa. Vi vill ut\:eckla
sf m

Tidigare har allt lagats hemma
i Lisas kok, men med hjilp Maja
Pihlman (tidigare innovations-
chef pa Lantmiinnen och Ica) kar!
produktionen flytta till fabriker i
Skine - varifran lejonparten av ri-
varorna kommer.

- Jag har tidigare gjort tusen-
tals flaskor och burkar om dret.

med en
etikett funnen i Herrljungas

Attnutap till en ma-

och driva pd

och inte minst vira lantbml'( = och
folja vira svenska mattraditioner
genom att bevara sésangen‘med
hjilp av naturliga konserverings-

metoder.

skinell process ir sjukt spdnnande.

Men jag kommer fortfarande att

ills vi hittat
gora mycket hemma, tills vi hit
fabriker som kan gra allt vi vill.

Johan Berglund

i/

| g

i h Lisa Lénner och Maj Phhlm:
- ) . ffarsidé ar svenskpro-
slipperJ nya varumérket Fl'nasla :v , vars a Hiiverkade av fina
s Foto: Pressbild
réavaror.
e, O
e —



